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В статье представлены результаты социального анализа влияния рекламы на активность молоде-

жи. Результаты исследования позволили выделить основные характеристики и функции социальной 

рекламы. В ходе решения задач анализа определены основные каналы потребления и оценка влияния 

на сознание и поведение. Выделенные формы социальных активностей под воздействием рекламных 

посылов являются важным источником разработки и совершенствования технологий формирова-

ния духовно-нравственных ценностей юного поколения. 
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социальной рекламы на социальную активность молодежи. 

 

оциальная реклама является важным 

инструментом привлечения внимания 

аудитории ее потребителей к важным темам: 

личной безопасности на транспорте, ценности 

здорового образа жизни, заботе о пожилых и 

людях с ограниченными возможностями здо-

ровья, ответственному отношению к питом-

цам, сохранению природы и многим другим. 

Просмотр роликов, баннеров и плакатов вызы-

вает отклик у большинства, формирует стрем-

ление к участию в общественных акциях под-

держки, благотворительности, озеленении. 

С 
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Ценность социальной активности в коллек-

тивных действиях помощи, неравнодушию к 

социальным вопросам требует анализа эффек-

тивности социальной рекламы, определения ее 

функций и каналов потребления. 

Целью настоящего исследования было 

определение на основе анализа отношения к 

социальной рекламе направлений совершен-

ствования методов стимулирования обще-

ственной активности молодежи. 

Методы исследования: теоретический 

анализ подходов к изучению и вторичный 

анализ эмпирических данных о формах, 

функциях и влиянии социальной рекламы на 

активность молодежи. 

В результате решения первой задачи были 

выделены основные характеристики и функ-

ции социальной рекламы. Е.В. Моцовкина 

определяет социальную рекламу, как комму-

никацию, направленную на фокусирование 

внимания целевой аудитории на актуальных 

социальных проблемах или значимых ценно-

стях. Отличительными характеристиками 

социальной рекламы, по ее мнению, являют-

ся – положительный посыл; опора на тради-

ционные нравственные ценности; интегри-

рующая функция. Важной особенностью в 

ней становится – не стимулирование к по-

треблению, в отличие от коммерческой, а 

отдача, участие, иногда отказ от вредных 

привычек [4, с. 208]. 

С.А. Ганиева выделяет два типа социаль-

ной рекламы – формирующий ценности и 

просветительский. Социальная реклама яв-

ляется важнейшим инструментом формиро-

вания толерантности и стимулирует к реали-

зации принципа поддержки людей с особен-

ными потребностями здоровья [1, с. 57]. 

Обзор основных социологических подхо-

дов позволил выделить в качестве наиболее 

значимых принципов анализа следующие 

характеристики социальной рекламы: она 

содержит просоциальный посыл, выполняет 

функцию стимулирования сознания и пове-

дения на важных социальных проблемах.  

Второй задачей была оценка эффективно-

сти влияния социальной рекламы на актив-

ность и поведение молодежи. На основе дан-

ных социологического опроса о влиянии ре-

кламы В.А. Гимадинова и А.М. Кузьмина 

отмечают, 93% респондентов считают, что 

социальная реклама имеет высокую значи-

мость для молодежи. 72% участников опроса 

указали на положительное влияние социаль-

ной рекламы на поведение людей. 88% ука-

зали, что просмотр роликов с социальной 

рекламой заставил их задуматься о соб-

ственном поведении [2, с. 145]. 

Е.В. Моцовкина считает, что важнейшим 

условием эффективности социальной рекла-

мы является высокий уровень понимания 

особенностей, потребностей и установок це-

левой аудитории [4, с. 208]. 

Е.Ю. Немчинова в исследовании влияния 

социальной рекламы отмечает, что 42% ре-

спондентов выразили интерес выступить, 

если бы представилась возможность, с темой 

развития городской среды. 29,5% опрошен-

ных считают важным поддержать дома пре-

старелых. 55% участников опроса указали 

ощутимое влияние рекламы на желание по-

мочь людям. Источники потребления соци-

альной рекламы в оценках респондентов, по 

частоте заняли следующие позиции – 1 место 

(66,5%) – наружная реклама (баннеры, плака-

ты), 2 место –Интернет (63,5%), 3 место – Те-

левидение (48,5%), 4 место – в общественном 

транспорте (20,5%). 53% опрошенных отмети-

ли влияние рекламы на эмоциональное на свое 

отношение к просмотренной теме. 83,5% от-

метили, что встречали в социальной сети 

«ВКонтакте» рекламу на тему помощи без-

домным животным, окружающей среды, за-

щиты материнства и детства [5, с. 29]. 

В целом можно говорить о достаточном 

уровне информированности  молодежи о сущ-

ности и значимости социальной рекламы. 

Большинство исследователей оценивают не-

достаточность частоты социальной рекламы. 

Третьей задачей настоящего исследования 

было определение основных направлений 

совершенствования социальной активности с 

опорой на духовно-нравственные традици-

онные ценности – милосердие, коллекти-

визм, поддержку в социальной рекламе. 

На основе вторичного анализа данных со-

циологических опросов удалось выделить в 

числе продуктивных мер реализации потен-

циала социальной рекламы следующие: 

 размещение рекламы в социальных се-
тях и мессенджерах [5, с. 29]; 

 формирование критического отношения 
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к социальной рекламе во избежание рисков 
отклика на призывы мошенников [5, с. 29]; 

 увеличение доли просветительской со-

ставляющей [3, с. 55];  

 использование статистических данных 

[3, с. 55]. 

Таким образом, проведенный анализ со-

циальной рекламы позволяет сделать следу-

ющие выводы: 

1. Социальная реклама выполняет несколь-

ко важных функций: просветительскую, оце-

ночную, ценностно-ориентационную, стиму-

лирующую, регулятивную. 

2. Наиболее эффективными современны-

ми каналами размещения социальной рекла-

мы являются электронные ресурсы и мес-

сенджеры. 

3. Социальная реклама оказывает значи-

мое влияние на сознание и поведение моло-

дежи, она стимулирует интерес и участие в 

социально значимых или сберегающих фор-

мах общественной активности. 
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The article presents the results of a social analysis of the impact of advertising on youth activity. The results 
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