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ведение (Introduction). В последние годы 

мир столкнулся с широким использовани-

ем искусственного интеллекта (ИИ) в различ-

ных сферах техники, науки, человеческой дея-

тельности. Искусственный интеллект (ИИ) – 

это свойство технических или программных 

систем выполнять творческие функции, кото-

рые присущи человеку. Одна из основных за-

дач ИИ – понимание человеческого интеллек-

та. Впервые термин «искусственный интел-

лект» был введен в 1956 г.  
Выделяют три вида искусственного ин-

теллекта: 
1. Общий (Artificial General Intelligence, 

AGI) – универсальный искусственный ин-
теллект, который находится на одном уровне 
с человеческим и способен решать множе-
ство разнообразных задач. 

2. Ограниченный (Artificial Narrow Intelli-
gence, ANI) – ИИ, который создан для реше-
ния конкретных задач. Например, угадывать 
изображения, играть в шахматы. 

3. Искусственный суперинтеллект (Artifi-
cial Superintelligence, ASI) – сверхинтеллект, 
который превосходит уровень отдельного 
человека или всего человечества. 

На данный момент все существующие 

формы искусственного интеллекта – ограни-

ченные. То есть способны решать исключи-

тельно конкретные, прикладные задачи и не 

могут соревноваться с человеческим разумом.  

Между тем, в настоящее время ИИ уже ши-

роко используется. Так корпорация Google 

применяет искусственный интеллект в следу-

ющих сервисах [6]: 

 голосовом помощнике Google Assistant – 

для распознавания речи; 

 почте Gmail – в блокировщике спама и 

при написании текста писем; 

 Переводчике Google – для прямого пе-

ревода; 

 Google Photo – для распознавания изоб-

ражений; 

 YouTube – для рекомендаций видеоро-

ликов. 

В России искусственный интеллект широ-

ко использует «Яндекс» – для:  

 предсказания погоды;  

 управления беспилотными автомобилями;  

 написания стихов и музыки;  

 распознавания изображений и речи;  

 в голосовом помощнике «Алиса»;  

 мультимедийном устройстве «Яндекс. 

Станция»;  

 в алгоритмах поиска. 

В 

https://yandex.ru/blog/company/99753
https://yandex.ru/blog/company/avtopoet-mozhno-li-avtomatizirovat-tvorchestvo
https://yandex.ru/blog/company/alisa
https://habr.com/company/yandex/blog/369353/
https://habr.com/company/yandex/blog/369353/
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Рассмотрим применение ИИ в поисковых 

системах.  

Методы и материалы (Methods and Ma-

terials). Некоторое время назад «Яндекс» и 

Google стали использовать в своих алгорит-

мах искусственный интеллект, что в корне 

изменило подход к SEO. Поисковые системы 

развивались по мере роста количества доку-

ментов в интернете. Чем больше их станови-

лось, тем заметнее увеличивалась сложность 

алгоритмов. Сначала поисковики просто ис-

кали страницы, затем решали задачи, а те-

перь становятся постоянными помощниками. 

Первоначально работал только поиск слов, 

так называемый инвертированный индекс. Но 

количество страниц увеличивалось и их стало 

необходимо ранжировать. Пришлось учиты-

вать частоту слов, их важность в контексте 

документа с помощью статистической меры 

tf-idf. Когда страниц стало еще больше, к си-

стеме ранжирования подключили учет важ-

ности страницы в зависимости от качества и 

количества ссылок на нее – PageRank [2]. 

Искусственный интеллект базируется на 

достижениях машинного обучения. Разработ-

ки в этом направлении велись еще с 2013 г., 

когда были проведены первые исследования 

возможностей системы Word2Vec для семан-

тического анализа. На базе этой программы в 

Google была создана самообучающаяся систе-

ма с искусственным интеллектом – Rank Brain. 

Запуск был утвержден 26 октября 2015 г. Цель 

алгоритма – уяснить смысл текста, отыскивая 

связи между отдельными словами. Rank Brain 

является частью алгоритма Hummingbird («Ко-

либри») в Google [1]. Когда система встречает 

незнакомые слова, она ищет подсказки и сино-

нимы по запросу. Найденные аналогии стано-

вятся основой для фильтрации данных. На 

данный момент Rank Brain является одним из 

трех важнейших критериев оценки страницы, 

наряду со ссылками и текстом [7].  

Пример такого применения искусственного 

интеллекта – функция Smart Compose в Gmail. 

Уже несколько лет назад Gmail мог предуга-

дывать простые фразы и слова, которые поль-

зователь собирался ввести следующими. Сего-

дня искусственный интеллект Smart Compose 

так хорошо изучил миллиарды электронных 

писем, что теперь может закончить за вас це-

лые предложения. Более того, тот же тип тех-

нологии искусственного интеллекта сейчас 

настолько развит, что уже может писать целые 

статьи самостоятельно [5]. Такая способность 

к обучению делает искусственный интеллект 

более мощным, чем традиционное программ-

ное обеспечение, существовавшее до него. 

Именно поэтому искусственный интеллект 

является основополагающим для любой поис-

ковой системы, используемой сегодня. Сего-

дняшний поиск слишком сложен для людей 

или традиционных машин. По результатам ис-

следования установлено, что только Google 

обрабатывает колоссальные 63 000 поисковых 

запросов каждую секунду, или более двух 

триллионов поисковых запросов в год [3; 4]. В 

2016 г. «Яндекс» объявил о запуске нового ал-

горитма «Палех», который работает на основе 

нейросетей. Алгоритм позволил лучше искать 

страницы, которые соответствуют запросу не 

только по ключевым словам, но и по смыслу. 

«Палех» внимательно анализирует заголовки 

страниц и извлекает из них скрытые семанти-

ческие связи. Развитием технологии стал алго-

ритм «Королев», о введении которого объяви-

ли 22 августа 2017 г. В отличие от «Палеха», 

«Королев» сравнивает семантические векторы 

запросов и страниц целиком, а не только заго-

ловков. При этом, помимо нейросетей, здесь 

задействовано машинное обучение на основе 

поведения людей. В роли асессоров выступа-

ют не столько сотрудники «Яндекса», а, что 

важно, миллионы обезличенных пользовате-

лей. Все алгоритмы имеют схожую схему ра-

боты и одну задачу – улучшить понимание 

сложных и многословных запросов. 

Выводы (Summary). Внедрение искус-

ственного интеллекта полностью изменило 

поисковую выдачу и правила игры SEO. 

Преимущества использования ИИ: 

1. В выдаче лидируют более качественные 

ресурсы – спам и переоптимизация ключе-

выми словами теперь приводит лишь к попа-

данию под фильтры. 

2. Повысилась точность выдачи по ред-

ким и низкочастотным запросам – поискови-

ки понимают простой человеческий язык. 

3. Отпала необходимость в SEO-текстах – 

теперь нужно отталкиваться от нужд пользо-

вателя. Чтобы оптимизировать текст под за-

просы, стоит использовать LSI-копирайтинг. 

Пример расшифровки запроса на про-

https://ru.wikipedia.org/wiki/TF-IDF
http://digits.ru/articles/promotion/pagerank.html
https://opensource.googleblog.com/2013/08/learning-meaning-behind-words.html
https://opensource.googleblog.com/2013/08/learning-meaning-behind-words.html
https://yandex.ru/blog/company/algoritm-palekh-kak-neyronnye-seti-pomogayut-poisku-yandeksa
https://habr.com/company/yandex/blog/314222/
https://habr.com/company/yandex/blog/314222/
https://yandex.ru/blog/company/korolev
https://www.uplab.ru/blog/lsi-copywriting/
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стом языке – «Яндекс» сразу предлагает 

готовый ответ. 

Искусственный интеллект поисковых си-

стем еще развивается и имеет ряд недоработок: 

1. Непрозрачная система ранжирования – 

пользователь не может уточнить область поис-

ка с помощью подбора словосочетаний, поиск 

все равно покажет то, что считает нужным. 

2. Размытые результаты поиска – в случае 

многозначности смысла, робот не может 

точно определить нужный контекст и поэто-

му предлагает сразу несколько вариантов. 

3. Нетематические ресурсы в выдаче – за-

частую в выдаче присутствуют сайты, кото-

рые не относятся к теме запроса или на них 

размещен контент низкого качества. 
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