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 научной литературе давно ведется дис-

куссия о том, как повысить эффектив-

ность борьбы с наркоманией [1], в рамках ко-

торой предлагаются меры такой борьбы. Все 

согласны с тем, что для получения устойчивого 

результата профилактика наркомании должна 

осуществлять системный и комплексный под-

ход, базирующийся на единой методологии, 

объединяющей усилия разных специалистов. В 

основу такой работы закладываются надёжные 

методологические основы, учитывающие пе-

редовой опыт зарубежных стран [7] и отече-

ственные наработки, а все нормативно-

правовые рекомендации научно обосновы-

ваются как по содержанию [2], так и по форме 

[8]. В российской же практике, несмотря на 

наличие общих концепций, достичь такого 

объединения усилий пока не удалось [9]. 

В юридической сфере ключевым направле-

нием профилактики наркомании считается си-

стемное правовое просвещение всех заинтере-

сованных групп населения, причем оно не 

должно сводиться к простому ознакомлению 

людей с нормативно-правовой базой, регули-

рующей данную сферу [10]. Важно, чтобы 

юристы освоили соответствующие риториче-

ские навыки и научились грамотно воздей-

ствовать на взгляды и ценности реципиентов. 

Для достижения данной цели необходимо 

обучать будущих юристов методам пропаган-

ды правовых знаний, что позволит им в буду-

щем эффективно формировать у молодых лю-

дей адекватное понимание правовых послед-

ствий своих действий [3; 4]. 

Среди способов массового воздействия на 

адресата одним из наиболее доступных и 

действенных является социальная реклама 

(далее СР), поскольку она способна эмоцио-

нально привлечь внимание целевой группы к 

злободневным проблемам, обладает значи-

тельными преимуществами в плане доступ-

ности, наглядности и компактности переда-

ваемой информации. Для достижения мак-

симальной эффективности СР должна соот-

ветствовать современным научным подхо-

дам к решению социальных проблем [5].  

Для изучения СР, посвященной антинарко-

тической пропаганде, из различных медиабан-

ков Интернета, нами было собрано две груп-

пы по 200 плакатов СР соответствующей те-

матики. В первую группу (А) входят плака-

ты, выпущенные до 2010 г., а во вторую (Б) – 

выпущенные после 2020 г. Сопоставление 

этих групп дает возможность наблюдать из-

менения, происходящие в концепции созда-

ния российской СР.  

Анализ массива плакатов показывает, что 

адресатом СР мыслятся следующие катего-

рии граждан. Сравнительно небольшая груп-

па плакатов (14,5% от общего числа посла-

ний в группе А и 10,5% в группе Б) адресу-

ется обычным гражданам с предложением 

сообщить органам власти о тех местах, где 

торгуют наркотиками. Если на плакатах  

В 
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группы А присутствует только требование 

сообщить о торговле наркотиками (Сообщи, 

где торгуют смертью), то на плакатах 

группы Б гораздо чаще появляется некоторая 

аргументация (Рекламу наркотиков могут 

увидеть ваши дети! Пока вы бездействуете, 

ничего не изменится! Сообщи, где торгуют 

смертью!).. Среди остальных плакатов выде-

лены 1) адресованные людям, находящимся в 

группе риска (а также их близким) – 19% (А), 

42% (Б); 2) адресованные тем, кто уже попро-

бовал наркотики, но еще не втянулся в этот 

процесс – 38,5% (А), 31% (Б); 3) наркоманам 

со стажем – 28; (А), 16,5% (Б). Таким образом, 

если раньше объектом приложения основных 

усилий создателей СР были люди, уже став-

шие наркоманами, то в последние годы их 

внимание переключилось на профилактиче-

скую работу среди подростков.  

Можно отметить и два заметных изменения 

в содержании плакатов. Первое касается упо-

минания правовых аспектов наркомании. Если 

в группе А только на 3,5% плакатах имелось 

упоминание об уголовной ответственности за 

наркоманию, причем в самых общих выраже-

ниях (Ошибка, которая сломает твою жизнь. 

Ст. 228 УК РФ. Незаконные приобретение, 

хранение, перевозка, изготовление, перера-

ботка наркотических средств), то в группе Б 

таких плакатов уже 9% и сообщаемые сведе-

ния о правовых последствиях гораздо более 

конкретны (Нанесение информации об Интер-

нет-магазинах, распространяющих наркоти-

ки, квалифицируется как соучастие» (ст. 328, 

сбыт наркотиков до 25 лет лишения свободы) 

Береги себя и своих близких). Второе отличие 

в содержании плакатов касается видов ис-

пользуемых аргументов. Если раньше среди 

плакатов преобладали абстрактные призывы 

(Наркотики – дорога в никуда), то теперь со-

здатели пытаются найти конкретные аргумен-

ты, опирающиеся на ценности адресата. При-

чем это не только жизнь и здоровье самого 

адресата (аргумент, который был популярен и 

раньше), но и демонстрация истинных моти-

вов продавцов наркотиков, противопоставле-

ние этих мотивов интересам покупателей (По-

купая наркотики, ты помогаешь наркодиллеру 

купить новую тачку). 

Таким образом, повышение эффективно-

сти СР идет по пути более активного и 

наглядного информирования адресата о пра-

вовой стороне оборота наркотиков, а также 

усиления конкретизации ее аргументации. 
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