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Китайские культурные символы являются значимым символом китайской цивилизации и культуры. 

Социальные сети изменили область распространения этих символов, а такие платформы, как 

WeChat, Weibo и Douyin, предоставили новые возможности для распространения. Эффективное ис-

пользование социальных сетей для интерпретации и распространения китайских культурных симво-

лов современным способом поможет укрепить общие китайские культурные символы и националь-

ный имидж, а также сыграет свою роль в руководстве ценностью построения сильного чувства 

национального сообщества. Чтобы построить путь распространения китайских культурных симво-

лов в эпоху социальных сетей, необходимо прояснить политическое направление распространения, 

подчеркнуть доминирующее положение основных СМИ и сыграть важную роль социальной рекламы. 
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имволы и образы являются важными 

инструментами общения в человече-

ском обществе. Они несут информацию и 

консенсус. Культурные символы являются 

средством социального взаимодействия, спо-

собствующим общению и сотрудничеству 

между отдельными людьми и социальными 

группами. Китайские культурные символы 

являются воплощением духовного мира ки-

тайской нации [3], культурного богатства, 

разделяемого всеми этническими группами, 

и они показывают образ и стремление к цен-

ностям китайской нации. Они являются сим-

волами чувства общности китайской нации и 

основой для наследия и инноваций китай-

ской культуры. 

1. Многомерная передача: коммуникация 

китайских культурных символов в эпоху со-

циальных сетей. 

Культурное производство и коммуникация 

опираются на символы, которые играют свя-

зующую роль в общественной жизни, в то 

время как способ, масштаб и эффект куль-

турной коммуникации ограничены социаль-

ными условиями и постоянно меняются с 

социальными изменениями и технологиче-

ской эволюцией [4]. В эпоху социальных се-

тей такие платформы, как WeChat, Weibo и 

Douyin, стали важными носителями культур-

ной коммуникации, придавая новый импульс 

распространению китайских культурных сим-

волов и демонстрируя характеристики мно-

гомерной передачи. Социальные сети не 

только создали новую область культурной 

коммуникации, но и способствовали широ-

кому применению символов в качестве ос-

новного элемента культурной коммуникации, 

что оказывает глубокое влияние на психоло-

гию и поведение социальных индивидов и 

формирует их социальность и субъектив-

ность. Как неизбежный результат развития 

медиатехнологий, социальные сети изменили 

способ социального взаимодействия и куль-

турной коммуникации и построили новую 

картину распространения китайских куль-

турных символов. Расширение возможностей 

науки и технологий позволило социальным 

сетям широко проникнуть во все сферы об-

щества, придав новый импульс общению, 

обмену и интеграции людей всех этнических 

групп. Они не только стали важным носите-

лем распространения китайских культурных 

символов, но и сыграли ключевую роль в 

формировании сильного чувства общности 

для китайской нации и содействии нацио-

нальному единству и прогрессу. 

2. Культурная идентичность: ценность 

коммуникации китайских культурных симво-

лов в эпоху социальных сетей. 

В эпоху социальных сетей нам необходи-
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мо использовать социальные сети для рас-

пространения и демонстрации китайских 

культурных символов, которые являются 

сплоченными, вдохновляющими и привлека-

тельными, чтобы они могли стать эмоцио-

нальным убежищем и духовным тотемом 

людей всех этнических групп, тем самым до-

стигая культурной идентичности [1]. Как ду-

ховный продукт, сформированный членами 

сообщества в социальной жизни, культурные 

символы отражают социальные атрибуты 

людей и являются важным носителем для 

продвижения культурной осведомленности и 

культурного наследия среди членов обще-

ства. Китайские культурные символы олице-

творяют культурную идентичность людей 

всех этнических групп. В социальной комму-

никации и культурном взаимодействии дети 

всех этнических групп осаждали культурные 

гены китайской нации, продолжали общую 

духовную родословную и постоянно наследо-

вали и распространяли ее в общении, обменах 

и интеграции. Столкнувшись с новой ситуаци-

ей в эпоху социальных сетей, социальные сети 

используют передовые технологии для расши-

рения возможностей распространения китай-

ских культурных символов, позволяя людям 

всех этнических групп объединяться в сооб-

щества, эффективно передавать ценностную 

окраску китайских культурных символов и со-

действовать признанию и распространению 

ценностей китайской культуры. 

3. Обмен ценностями: стратегии комму-

никации для китайских культурных символов 

в эпоху социальных сетей 

Китайские культурные символы являются 

воплощением духовной родины китайской 

нации, несут в себе глубокую культурную 

идентичность и эмоциональную принадлеж-

ность. Они включают в себя как осязаемые 

объекты, такие как река Янцзы и Хуанхэ, так 

и абстрактные концепции, такие как Инь-Ян 

багуа. В контексте новой эпохи распростра-

нение китайских культурных символов тре-

бует стратегии и мастерства, принимая соци-

альные сети как важный «тренд» для распро-

странения и выстраивая путь распростране-

ния, отвечающий потребностям времени [2]. 

Социальные платформы, такие как WeChat, 

Weibo и Douyin, предоставляют широкое про-

странство для распространения китайских 

культурных символов. Мы должны использо-

вать эти платформы с открытым умом, в пол-

ной мере использовать их, внедрять инноваци-

онные методы распространения, формировать 

образ китайской нации и выковывать сильное 

чувство общности для китайской нации. 

Заключение. Китайская культура несет в 

себе уникальные качества китайской нации. 

Наследование ее является не только продол-

жением национального духа, но и эффектив-

ным способом продемонстрировать нацио-

нальный образ и передать культурные ценно-

сти. На пересечении современного строи-

тельства и исторического наследия особенно 

важно подчеркнуть общие китайские куль-

турные символы. Это связано не только с бу-

дущим строительства современной цивили-

зации китайской нации, но и отражает сим-

волическую производительность страны, 

коммуникационную силу и культурное твор-

чество. Культурное наследие новой эпохи 

требует современной интерпретации и инно-

вационной коммуникации. Особенно в эпоху 

социальных сетей творческое использование 

таких платформ, как WeChat, Weibo и Douyin, 

может расширить путь коммуникации китай-

ских культурных символов, усилить обмен 

ценностями, способствовать инновационному 

развитию превосходной традиционной культу-

ры и помочь построить социалистическую 

культуру с китайской спецификой. Благодаря 

расширению прав и возможностей социальных 

сетей люди всех этнических групп могут сов-

местно строить общий духовный дом, форми-

ровать сильное чувство общности для китай-

ской нации и способствовать наследию и про-

цветанию китайской культуры. 
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Chinese cultural symbols are a significant symbol of Chinese civilisation and culture. Social media has 

changed the scope of dissemination of these symbols, and platforms such as WeChat, Weibo and Douyin have 

provided new opportunities for dissemination. Effectively using social media to interpret and disseminate 

Chinese cultural symbols in a modern way will help strengthen the common Chinese cultural symbols and 

national image, and play a role in guiding the value of building a strong sense of national community. In or-

der to construct the way of disseminating Chinese cultural symbols in the era of social media, it is necessary 

to clarify the political direction of dissemination, emphasise the pre-dominant position of mainstream media 

and play an important role of social advertising. 
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