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В статье исследуется потенциал интеграции стратегий AEO (Answer Engine Optimization), и GEO 

(Generative Engine Optimization) для усиления конкурентных позиций на рынке промышленного элек-

трооборудования Алтайского края на примере ООО «Сибкомплект». Анализируется синергетический 

эффект от сочетания оптимизации под системы кратких ответов и генеративные AI-сервисы как 

ключевого фактора цифровой трансформации маркетинга. 
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ынок промышленного электрооборудо-

вания характеризуется высокой конку-

ренцией, длительным циклом принятия реше-

ний и исключительной важностью техниче-

ской экспертизы [2, с. 46]. По оценкам отрас-

левых аналитиков, средний цикл принятия ре-

шения в сегменте В2В-электротехники со-

ставляет 4-12 месяцев, а доля многоэтапных 

закупок превышает 70 % [1, с. 158]. В этих 

условиях традиционные методы маркетинга, 

ориентированные на пассивного потребителя 

информации, стремительно теряют эффек-

тивность, требуя перехода к цифровым стра-

тегиям [3, с. 74]. 

Современный инженер, технический спе-

циалист или руководитель предприятия (це-

левой сегмент B2B-рынка) в процессе поиска 

решений всё чаще обращается не к классиче-

ской поисковой выдаче, а к голосовым асси-

стентам и генеративным AI-моделям. Со-

гласно данным, 27,1 % российских пользова-

телей еженедельно взаимодействуют с голо-

совыми помощниками, а рынок голосовых 

устройств в России демонстрирует устойчи-

вый рост. Одновременно растёт использова-

ние генеративных сервисов: пользователи 

ChatGPT отправляют миллиарды запросов в 

день [7], а AI-ответы (AI Overviews) стано-

вятся неотъемлемой частью поисковой вы-

дачи [6]. Эти данные демонстрируют форми-

рование нового цифрового ландшафта, где 

побеждает тот, чей контент алгоритмы распо-

знают как наиболее релевантный, точный и 

авторитетный, что требует глубокого понима-

ния принципов цифрового маркетинга [5, p. 45]. 

Переход от традиционного SEO к новым 

формам оптимизации требует чёткого пони-

мания специфики алгоритмов. Answer Engine 

Optimization (AEO) представляет собой стра-

тегию, ориентированную на системы, предо-

ставляющие пользователю краткий и точный 

ответ [4, с. 33]. В контексте промышленного 

маркетинга такими запросами являются, 

например, «расчёт тока короткого замыка-

ния» или «выбор сечения кабеля по мощно-

сти». В России важность этого канала усили-

вается тем, что растёт доля пользователей, 

ежедневно взаимодействующих с голосо-

выми ассистентами, что увеличивает вероят-

ность голосового обращения к инженерным 

темам, особенно в полевых условиях или на 

производственных площадках. 

Особое значение в AEO-оптимизации приоб-

ретает использование семантической разметки 

– специальных структурных меток, которые по-

могают поисковым системам и AI-ассистентам 

точно понимать содержание страницы. Напри-

мер, разметка типа FAQPage существенно уве-

личивает шансы попадания в блоки прямых от-

ветов. Это особенно важно, учитывая, что пря-

мые выдачи формируют ответы без перехода на 

сайт, повышая риск «нулевого клика». 
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Однако, в то время как AEO борется за ла-

коничность и первичное внимание, возникает 

более комплексная задача – оптимизация для 

генеративных систем (Generative Engine 

Optimization, GEO). Эта стратегия нацелена 

на попадание в развернутые аналитические 

ответы, которые формируют такие модели, 

как ChatGPT или YandexGPT. Генеративные 

ответы часто агрегируют данные из множе-

ства источников, содержат ссылки и визуаль-

ный контент и используются пользователями 

как заменитель поиска при решении ком-

плексных задач – например: «разработать 

техническое задание на производство транс-

форматорной подстанции» или «сравнить 

производителей силовых трансформаторов». 

Согласно данным, трафик из генеративных 

AI-сервисов демонстрирует высокую цен-

ность для B2B-сегмента. 

AEO и GEO не являются взаимоисключаю-

щими стратегиями, а формируют два уровня 

единого процесса цифровой трансформации 

маркетинга. AEO выступает тактическим ин-

струментом, обеспечивающим видимость и до-

верие на входе в воронку. GEO работает на «фи- 

нальных» этапах, поддерживая экспертность 

бренда и влияя на стратегические решения. Ис-

следования показывают, что внедрение AI в 

маркетинговые процессы позволяет автомати-

зировать значительную часть задач по созда-

нию контента и аналитике, высвобождая ре-

сурсы для углублённой экспертной работы. 

Интеграция AEO и GEO формирует ком-

плексную систему взаимодействия с потенци-

альными клиентами на всех этапах принятия 

решения. На фоне роста российского и гло-

бального рынка голосовых и AI-технологий 

становится очевидно, что цифровая адапта-

ция через AI-каналы перестаёт быть опцией – 

она превращается в ключевой фактор конку-

рентоспособности промышленного предпри-

ятия. Компании, успешно внедряющие сов-

мещённые стратегии AEO и GEO, получают 

не только рост узнаваемости, но и эффект 

формирования «цифрового барьера» для кон-

курентов. Это превращает маркетинг из вспо-

могательной функции в стратегический ак-

тив, напрямую влияющий на позиции пред-

приятия в цифровой экономике и на рынке 

промышленного электрооборудования.
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The article explores the potential of integrating AEO (Answer Engine Optimization) and GEO (Generative Engine 
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