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В статье исследуются философские основания функционирования средств массовой информации 

(СМИ) как ключевого института формирования общественного мнения. Рассматриваются концеп-

туальные подходы к пониманию медиареальности, анализируется влияние СМИ на массовое сознание 

и социальные процессы. Особое внимание уделяется манипулятивному потенциалу медиасреды, 

трансформации коммуникационных практик в условиях цифровизации и вопросам этики информаци-

онного воздействия. Делается вывод о возрастающей роли медиаграмотности и критического мыш-

ления в современном обществе. 
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редства массовой информации в совре-

менном обществе выступают важней-

шим фактором формирования обществен-

ного сознания и социальных установок. В 

условиях цифровизации и глобализации их 

влияние значительно усиливается, что тре-

бует философского осмысления данного фе-

номена [2, с. 45]. 

Философский анализ СМИ позволяет вы-

явить механизмы формирования обществен-

ного мнения, а также определить границы их 

воздействия на общество и индивида. 

Средства массовой информации (СМИ) иг-

рают ключевую роль в современном обще-

стве. Они обеспечивают передачу информа-

ции, формируют общественное мнение, вли-

яют на ценности и поведение людей. В усло-

виях глобализации и цифровизации их значе-

ние многократно возросло. Однако средства 

массовая информация – это не только техни-

ческий инструмент передачи информации. С 

философской точки зрения они представляют 

собой сложный социальный феномен, связан-

ный с такими категориями, как истина, реаль-

ность, сознание, власть и ценности. Они не 

просто отражают события, а активно участ-

вуют в их интерпретации и формировании. 

Французский философ Жан Бодрийяр 

утверждал, что современное общество живет 

в условиях гиперреальности, где образы и 

символы заменяют реальность. Средства 

массовая информация создают так называе-

мые «симулякры» – копии без оригинала. 

Например, политические события часто 

воспринимаются не через реальные факты, а 

через их медийное представление. Таким об-

разом, СМИ формируют картину мира, в ко-

торой живет человек. Следовательно, СМИ – 

это не зеркало реальности, а ее конструктор. 

Средства массовая информация являются 

главным источником информации о мире для 

большинства людей. Через них человек 

узнает о политике, экономике, культуре и 

других сферах жизни. 

Однако информация, передаваемая СМИ, 

всегда проходит процесс отбора и интерпре-

тации. Это означает, что знание, получаемое 

через средства массовая информация, может 

быть частичным или искаженным. 

Американский исследователь Уолтер Лип-

пман ввел понятие «псевдосреды» – искус-

ственно созданной картины мира, формируе-

мой средствами массовой информации. Люди 

реагируют не на реальность, а на ее образ. 

В современном цифровом обществе эта 

проблема усиливается из-за алгоритмов соци-

альных сетей, которые показывают пользова-

телю только ту информацию, которая соот-

ветствует его интересам. Это приводит к фор-

мированию «информационных пузырей». 

СМИ часто называют «четвертой вла-

стью», поскольку они способны влиять на 

С 
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общественное мнение и политические про-

цессы. С одной стороны, средства массовая ин-

формация выполняют важную функцию кон-

троля за деятельностью власти, обеспечивая 

прозрачность и информированность общества. 

С другой стороны, они могут использоваться 

как инструмент манипуляции. Американский 

философ Ноам Хомский в своей теории «произ-

водства согласия» утверждал, что средства мас-

совая информация могут формировать обще-

ственное мнение в интересах политических и 

экономических элит. 

Манипуляция может осуществляться через: 

− отбор информации;  

− акценты в подаче новостей;  

− эмоциональную окраску сообщений.  

Средства массовая информация являются не 

только источником информации, но и инстру-

ментом влияния. С развитием интернета и соци-

альных сетей произошла трансформация СМИ. 

Основные изменения: 

− каждый человек может стать источником 

информации;  

− увеличилась скорость распространения 

новостей;  

− снизился уровень контроля за достовер-

ностью информации.  

Появилось явление «гражданской журна-

листики», когда обычные пользователи со-

здают контент. 

Однако это привело к распространению 

фейковых новостей и дезинформации. 

Цифровые СМИ формируют клиповое 

мышление, при котором информация воспри-

нимается фрагментарно и поверхностно. 

Таким образом, цифровизация расширяет 

возможности коммуникации, но одновре-

менно создает новые риски. 

Журналистская этика предполагает объек-

тивность и честность. Однако на практике эти 

принципы часто нарушаются. 

Особую опасность представляет распростра-

нение фейковой информации, которая может 

влиять на общественное мнение и даже полити-

ческую ситуацию. Поэтому важным становится 

развитие медиаграмотности – способности кри-

тически оценивать информацию. 

В современном мире роль СМИ продол-

жает возрастать, особенно в условиях цифро-

визации. 

Философский анализ позволяет понять, 

что СМИ – это не просто канал информации, 

а мощный механизм воздействия на сознание 

и общество. 

В связи с этим важнейшей задачей стано-

вится развитие критического мышления и от-

ветственного отношения к информации. 

СМИ – это не только источник информации, 

но и инструмент формирования реальности, 

знаний и ценностей. Они могут как способство-

вать развитию общества, так и использоваться 

для манипуляции. Поэтому важно уметь крити-

чески воспринимать информацию и понимать 

механизмы влияния СМИ. 

С философской точки зрения СМИ пред-

ставляют собой особую форму социальной 

коммуникации, обеспечивающую передачу 

знаний, ценностей и норм [5, с. 23]. 

Как отмечал М. Маклюэн, форма коммуни-

кации влияет на восприятие информации, что 

делает СМИ не просто каналом передачи, а 

активным участником формирования реаль-

ности [4, с. 15]. 

В результате возникает феномен медиаре-

альности – символического пространства, в ко-

тором формируется картина мира индивида. 

Общественное мнение представляет собой 

совокупность оценок и суждений, формирую-

щихся под воздействием социальных и ин-

формационных факторов [3, с. 29]. 

У. Липпман подчеркивал, что человек вос-

принимает мир через «псевдосреду», создавае-

мую средствами массовой информации [3, с. 35]. 

Таким образом, СМИ становятся ключе-

вым инструментом формирования обще-

ственного мнения. 

СМИ формируют общественную повестку, 

определяя значимость событий и проблем 

[5, с. 78]. 

Индивиды склонны скрывать мнение, если 

оно не совпадает с доминирующим, что уси-

ливается воздействием СМИ [6, с. 112]. 

СМИ создают интерпретации реальности, 

формируя определённую картину мира [2, с. 67]. 

Современные СМИ обладают значитель-

ными возможностями манипуляции обществен-

ным сознанием, включая искажение информа-

ции и формирование стереотипов [10, с. 54]. 

Г. Шиллер отмечал, что массовая коммуни-

кация может использоваться как инструмент 

скрытого управления сознанием [10, с. 60]. 
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Цифровая среда усиливает данные про-

цессы за счет алгоритмов и персонализации 

контента [9, с. 102]. 

Современное общество характеризуется до-

минированием информационных процессов, 

где СМИ играют ключевую роль [2, с. 89]. 

По мнению М. Кастельса, информационное 

общество формируется вокруг сетевых комму-

никаций [2, с. 102]. Это приводит к ускорению 

формирования общественного мнения и росту 

влияния медиасреды. 

Среди ключевых проблем: 

− достоверность информации;  

− ответственность СМИ;  

− влияние на общество и политику.  

Ю. Хабермас подчеркивал важность пуб-

личной сферы и ответственности коммуника-

ции [9, с. 56]. Особую роль играет развитие 

медиаграмотности как способа противодейст-

вия манипуляции. 

Средства массовой информации играют 

фундаментальную роль в формировании обще-

ственного мнения, оказывая влияние на воспри-

ятие реальности и социальное поведение. Фило-

софский анализ позволяет выявить сложную 

природу этого влияния и определить необходи-

мость развития критического мышления в усло-

виях информационного общества. Они: 

− формируют социальную реальность  

− влияют на познание и мышление  

− определяют ценности общества  

− выступают инструментом власти.  
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