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а сегодняшний день, одним из важных 

элементов маркетинговых коммуника-

ций нового уровня, обеспечивающих взаи-

модействие организаций с широкой общест-

венностью, а также способствующих форми-

рованию благоприятного мнения является 

событийный маркетинг. Жесткая конкурен-

ция, пресыщение потребителя информацией 

ставят перед рекламодателями вопрос эф-

фективности традиционных форм продвиже-

ния товара, поскольку стандартные медиано-

сители уже не приносят того коммуникатив-

ного эффекта, как раньше. 

Событийный маркетинг  это свежее на-

правление маркетинговой деятельности и 

чрезвычайно интересное, основной целью ко-

торого является продвижение интересов ор-

ганизации, манипулирование поведением и 

мнением аудитории. Главная особенность со-

бытийного мероприятия  множество ярких 

неповторимых моментов, непреходящая ат-

мосфера праздника, незабываемые впечатле-

ния, уникальный шанс стать не только свиде-

телем, но и участником событий. С помощью 

событийных мероприятий широкой аудито-

рии позволяют почувствовать себя чем-то 

большим, чем просто потребителем [4]. 

Несколько десятилетий назад ежегодными 

повторяющимися событиями были традици-

онные международные фестивали, конкурсы, 

спортивные соревнования, форумы. В совре-

менном представлении событийный маркетинг 

представляет собой специально организован-

ное событие, часто созданное впервые или 

придуманное практически с нуля. Стреми-

тельное развитие интернет технологий, увели-

чение скорости распространения информации 

и быстрый обмен коммуникациями, привели к 

тому, что каждое новое интересное событие 

становиться известным во всем мире практи-

чески в течение одного – двух дней. 

Как не странно именно форма событийно-

го мероприятия стала максимально подхо-

дящей для социализации, помощи в реабили-

тации, а главное возможности проведения 

праздников для людей с ограниченными 

возможностями – инвалидов. 

Организация досуга для инвалидов очень 

важна, ведь это практически единственный 

способ их социализации, социальной интегра-

ции. Лицам с ОВЗ очень трудно входить в со-

циокультурное пространство, восстанавливать 

и создавать связи в среде «реального» общест-

ва. В создании мероприятий, в том числе и со-
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бытийных, необходимо опираться, прежде 

всего, на специально созданную государством 

политику, главная задача которой учитывать 

индивидуальные особенности этого слоя со-

временного общества нашей страны.  

Законы нашего государства построены и 

составлены так, что закрепляют за каждым 

гражданином России право на культурно-

творческую деятельность, собственный и аб-

солютно свободный выбор различных видов 

мировоззрения. А так же выбор таких точек 

зрения как: нравственнее ценности, эстети-

ческие понимание, обладание своего мнения 

и приобщение к культурным ценностям. Так 

же ни для кого не может быть ограничен 

доступ к государственным научным ресур-

сам таким как: библиотеки, музеи, архивные 

фонды. Каждому даны и открыты права на 

получение любого гуманитарного, техниче-

ского или художественного образования, а 

так же выбор его форм и способов. Феде-

ральное Законодательство РФ указывает на 

равные возможности в доступности и обес-

печении всех культурных ценностей для всех 

граждан, в том числе обязывает государство 

и его структуры обеспечить равный доступ к 

этим ресурсам для всех граждан.  

Социокультурная политика нашего госу-

дарства имеет свою концепцию (1993), в ко-

торой четко указано, что Российская Федера-

ция должна вести особую, отдельную госу-

дарственную политику в отношении инвали-

дов – людей с ограниченными возможностями 

[1]. Так как именно эти люди наиболее остро 

нуждаются в защите и являются одной из са-

мых мало защищенных категорий населения. 

Именно они и составляют основные движения 

и направления социокультурной политики 

страны. Ведь при составлении работ направ-

ленных на улучшение их жизни необходимо 

учитывать особенности здоровья, специфику 

современной общественной ситуации, харак-

тер и степень дифференцированности различ-

ных групп инвалидов. Притом необходимо 

основывать свои действия на правовые нормы 

и законодательства, ведь это условие необхо-

димо для правильного создания культурно-

досуговой деятельности инвалидов. 

Культурная и досуговая деятельность для 

людей с ограниченными возможностями 

имеет свой специфический вид и характер. 

Здесь она представлена в системе процессов 

создания условий для организации свобод-

ного времени. Эти процессы в первую оче-

редь связаны с возможностями реализации 

интересующих их потребностей и интересов, 

а так же направлениями и развитием лично-

стного характера, а так с социально-

ценностной ориентацией и самореализацией. 

Досуговая деятельность – это не просто 

часть культурного контента развивающейся 

личности, это необходимая область процес-

сов социализации, социальной интеграции, 

самоутверждения и самореализации лиц с 

ограниченными возможностями [2].  

Как правило, люди лучше запоминают те 

или иные события, в которых участвуют 

лично, и потребитель, испытывая какие-то 

эмоции, соотносит их с определенными 

прошедшими событиями. Немаловажно то, 

что целевая группа посещает мероприятие 

по собственному желанию, а то, что предла-

гает организация, воспринимается более по-

ложительно, получая ощущение собственно-

го выбора. Все эти критерии способствуют 

максимально удобному проведению меро-

приятий, направленных на аудиторию как 

лиц с ОВЗ, так и на обычных участников со-

бытийных праздников.  

Само понятие «событийное мероприятие» 

считается переводом английского определе-

ния «special event», которое энергично при-

меняется в современной работе междуна-

родной и российской PR-деятельности. 

В данном контексте событийное мероприя-

тие – это сфера услуг, которая занимается ор-

ганизацией специальных мероприятий для 

«специальных» организаций и предприятий, 

направленных на работу с инвалидами. 

Целевой аудиторией внешней коммуни-

кации событийных мероприятий являются 

потребители, представляющие особый инте-

рес, так как именно благодаря их активности 

происходит запуск движения организации в 

сторону успеха, а именно успеха в социали-

зации и культурной коммуникации среди 

различных структур общества. 

Событийные мероприятия отличаются яр-

костью, торжественностью, праздничной ат-

мосферой, энергичностью, развлекательным 
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характером.  

Организация событийного мероприятия 

позволит составить более точный портрет 

целевой аудитории, получить быструю и ка-

чественную обратную связь, сформировать 

более глубокую и устойчивую связь с целе-

вой аудиторией [2].  

По мнению А.Н. Романцова, особый ха-

рактер событийных мероприятий отражают 

следующие аспекты, отличающие эти меро-

приятия от других рекламных продуктов: 

 событие содержит в себе редкую кон-

цепцию и не имеет прототипов; 

 мероприятие воодушевляет и развивает 

участников, создает мотивацию и активность; 

 мероприятие четко создано, спланиро-

вано, оформлено соответственным образом и 

инсценировано; 

 событие имеет разнообразие ярких, за-

поминающихся мероприятий, позитивно 

воспринимается участниками; 

 в мероприятие наблюдается связь между 

действиями, впечатлениями и символикой; 

 с точки зрения участников – это редкое 

и своеобразное мероприятие. 

Кроме того, событийным мероприятием 

характерны ограниченная продолжитель-

ность, привязанность к конкретной локации, 

индивидуальная направленность (заранее 

определена целевая аудитория), фиксиро-

ванный бюджет [3]. 

Примером событийных мероприятий, 

проведенных с участием инвалидов, можно 

назвать праздники и концерты, организован-

ные и проведенные благотворительным фон-

дом «Подари Жизнь».  

Благотворительный фонд «Подари жизнь» 

создан для детей, подростков и молодых лю-

дей  в возрасте до 25-ти лет нуждающихся в 

помощи, а именно в поддержке и лечении 

различных формам рака, а так же с тяжелыми 

заболеваниями крови и некоторыми другими 

формами болезни опасным для жизнедея-

тельности. Он действует с 26 ноября 2006 г. и 

был создан знаменитыми российскими звез-

дами кино и театра Диной Корзун и Чулпан 

Хаматовой. 

Первым событийным мероприятием этого 

фонда стал благотворительный концерт. Его 

провели для подопечных фонда, и состоялся 

он 1 июня 2005 г. в московском театре «Со-

временник». Организация, подготовка и непо-

средственно само  проведение этого меро-

приятия дало возможность объединить ресур-

сы и людей, которые в дальнейшем и сейчас 

помогают существовать и активно реализовы-

вать свою деятельность фонду. Именно тогда, 

после проведения первого мероприятия у ор-

ганизаторов и участников появилась идея про-

водить такие событийные мероприятия еже-

годно и сделать это традицией. Тематику кон-

церта «Подари жизнь» посвятили Междуна-

родному дню защиты детей. 

Еще одним традиционным мероприятием 

фонда стало ежегодное проведение выставок 

детского творчества. Образ жизни тяжело-

больного ребенка тяжел и полон лекарств, 

процедур и ограничений. Поэтому для того 

чтобы разнообразить дни проведенные в 

больницах волонтеры рисуют и лепят с ребя-

тами, а организаторы воплощают их идеи и 

задумки – создают тематические выставки 

детского творчества. Событийные мероприя-

тия этого вида проводились первыми волон-

терами еще до того как был создан фонд. С 

2005 г. было проведено 14 выставок. Каждая 

выставка имеет свою тематику и направле-

ние, к примеру, последние выставки детских 

рисунков носили название – «С видом на 

Жизнь» и «Мой ковчег». 

Еще одним важным мероприятием, органи-

затором которого был благотворительный 

фонд «Подари Жизнь» стал праздник «День 

Донора». На удивление сотрудников фонда, 

организаторов и волонтеров фонда мероприя-

тие приобрело масштабный характер, его ста-

ли проводить два раза в год. После нескольких 

успешно проведенных праздников среди уча-

стников появилась традиция. Все желающие 

сдать кровь для детей с онкозаболеваниями 

могут принять участие в кроссе – вело пробе-

гах в любой день сдачи крови.  

Уже позже с 2010 г. фонд ввел еще одно 

традиционное событийное мероприятие с на-

званием – «Игры победителей». Для детей по-

бедивших тяжелый и трудный путь к выздо-

ровлению и победивших тяжелую болезнь 

проводятся спортивные соревнования, создан-

ные и адаптированные специально для них. На 

примере проведения онкоолимпиад в Варшаве 
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была организована традиция таких мероприя-

тий в нашей стране, летом в Москве при под-

держке фонда «Подари жизнь» состоялись 

Первые Всемирные детские «Игры победите-

лей», которые проводятся и по сей день. 

Фонд стал первооткрывателем и создате-

лем событийного мероприятия – «Безумное 

чаепитие». Основной задачей этого праздни-

ка стала организация благотворительных 

чаепитий, организация и проведение препо-

давателями врачами, психологами и лучши-

ми представителями своего дела по работе с 

онкобольными детьми, обучающих семина-

ров «Благотворительность против рака». 

Еще одной организацией, активно прово-

дящей событийные мероприятия для инва-

лидов и лиц с ОВЗ, а так же тяжелобольных 

людей стал благотворительный фонд помо-

щи хосписам «Вера». 

В честь 25-тилетия первого московского 

хосписа и дня рождение создательницы бла-

готворительного фонда Веры Васильевны 

Миллионщиковой был проведен событий-

ный праздник «Главное жить любя». Это ме-

роприятие представляло собой организован-

ный субботник (благоустройство и украше-

ние хосписа), после которого все участники 

могли побывать и попробовать себя в худо-

жественных и кулинарных мастер-классах. В 

завершении праздника было организовано 

чаепитие и благотворительный концерт.  

Стоит взять во внимание и прошедшие со-

всем недавно событийные мероприятия, орга-

низованные благотворительными фондами.  

Примером таких событий стал проведен-

ный 4 октября семейный благотворительный 

фестиваль «День радости». Он проходит уже 

второй раз и довольно успешно. В этом году 

в музее Москвы собралось 32 российских 

благотворительных фонда и благотворитель-

ные магазины Москвы. 

В программу «Дня радости» входит: бла-

готворительная ярмарка, концерт, детский 

праздник и угощения. Суть ярмарки состояла 

в том, чтобы собрать на одной площадке всех, 

чья деятельность направлена на благотвори-

тельность. А именно будут представлены: 

благотворительные магазины, выставки изде-

лий благотворителей, волонтеров и участни-

ков фондов («Лавка радостей», «Благобутик» 

и проект «Добрая вешалка»). Для участников 

были созданы и проведены мастер классы, 

как для детей, так и для взрослых. 

Ежечасно на мероприятии проходила бла-

готворительная, а резиденты проекта Jazz 

Parking Родиона Газманова, Анастасии Бе-

ляевой и Этери Бериашвили, дали собствен-

ные концерты. 

«Осенний Фестиваль Шарлотки» – сле-

дующее масштабное событийное мероприя-

тие было проведено 5 октября в столице на-

шей страны. Большой яблочный праздник 

фонда «Детские сердца» проходит уже в чет-

вертый раз. На праздники лучшие кулинар-

ные блоггеры провели конкурсы и мастер 

классы по приготовлению шарлотки для всех 

желающих. После был проведен благотвори-

тельный аукцион-лотерея с тематическими 

призами, а так же мастер-классы по изготов-

лению необычных яблочных пирогов, ани-

мация, собранные средства пойдут на оплату 

операции на сердце одному или нескольким 

подопечным фонда. 

Таким образом, теперь можно сказать о 

том, что современное понимание определят 

событийный маркетинг не только как инно-

вационную клиенто-ориентированную марке-

тинговую стратегию, которая позволяет соз-

дать у потребителя ощущение праздничности 

и свободы выбора, но и может служить важ-

ной платформой и способ для социализации, 

помощи, организации и культурной социали-

зации инвалидов. Это достигается тем, что 

создается комфортное для лиц с ОВЗ окруже-

ние, разделяющее его ценности и интересы. 

Благодаря этому, участники мероприятий со-

ставляют собственное мнение об организа-

ции, ее целях, планах и деятельности. 
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The article deals with the specifics of the organization of event events as one of the ways of socialization of dis-

abled people on the example of the holidays held by various foundations of charitable organizations. The impor-
tance and high impact of work efficiency through the organization of event events to meet social needs is shown. 
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