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В.В.Ромашов

Учебная программа повышения квалификации

по курсу «Управление Маркетингом и финаасами»

Срок  обучения – 6 месяцев

                                                                                                                     Форма обучения: дистанционная

	№
	Наименование

дисциплин
	Всего

часов
	Лекции
	Практические  занятия
	Выездные 

занятия,

деловые игры, 

тренинги
	Самостоятель-ные занятия
	Форма контроля

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1.
	Финансы. Что такое маркетинг? Удовлетворение потребителя
	36
	2
	6
	
	28
	

	2.
	Сегментирование, нацеливание и позиционирование
	18
	
	2
	
	16
	

	3.
	Понимание покупательского поведения и типы влияний
	20
	
	2
	
	18
	

	4.
	Ценность в процессе обмена. 
	20
	
	2
	
	18
	

	5.
	Маркетинговая смесь. Расширенная маркетинговая смесь для услуг
	20
	2
	
	
	18
	

	6.
	Управление маркетинговой информацией. Маркетинговое планирование
	16
	
	
	
	16
	Письменная работа 1

	7.
	Понимание финансовой информации
	14
	
	2
	
	12
	

	8.
	Бюджеты: планирование и контроль. Бюджетирование
	20
	
	2
	
	18
	

	9.
	Учет затрат в организации. Учет затрат на товары и услуги
	20
	
	2
	
	18
	

	10.
	Принятие решений на основе финансовой информации
	18
	2
	
	
	16
	

	11.
	Финансовые отчетные формы – отчет о прибыли и убытках, бухгалтерский баланс. Отчет о движении денежных средств и управление оборотным капиталом
	24
	2
	2
	
	20
	

	12.
	Анализ и интерпретация финансовых отчетных форм
	20
	
	2
	
	18
	

	13.
	Управление деятельностью
	18
	
	2
	
	16
	Письменная работа 2

	14.
	Итоговое задание (ЕСА)
	16
	
	4
	
	12
	Письменное итоговое задание

	15.
	По материалу всего курса
	55
	
	8
	20
	24
	Письменный 3-х часовой экзамен

	
	Всего
	335
	8
	36
	20
	268
	3


Программа утверждена МИМ ЛИНК, Московская обл., г. Жуковский, 2010г.

