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Аннотация: В статье, на основе использования имеющихся 
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Со вр ем ен на я Ро сс ия – эт о ши ро ко е пр ос тр ан ст во дл я ак ти вн ог о 

ис по ль зо ва ни я со ци ал ьн ой ре кл ам ы. С од но й ст ор он ы, в ро сс ий ск ом 

об ще ст ве су ще ст ву ет ма сс а не ре ше нн ых со ци ал ьн ых пр об ле м (та ки х ка к 

пре ст уп но ст ь, де тс ка я бе сп ри зо рн ос ть, ал ко го ли зм, на рк ом ан ия, пр об ле ма 

по мо щи бе зд ом ны м лю дя м и мн ог ие др уг ие пр об ле мы) В св яз и с эт им, 

со ци ал ьн ая ре кл ам а иг ра ет ог ро мн ую ро ль, та к ка к то ль ко ей по си ла м 

сп од ви гн уть об ще ст во на ре ше ни е эт их гл об ал ьн ых пр об ле м. Со ци ал ьн ая 
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ре кл ам а на пр ав ле на на гу ма ни за цию че ло ве че ск ог о со зн ан ия, ор ие нт ир ов ан а 

на со зд ан ие и ра сп ро ст ра не ни е ку ль ту рн ых це нн ос те й в об ще ст ве. 

С другой стороны, отсутствует общая система ценностей, ясная картина 

будущего. 

В России, на данный момент, много внимания уделяется вопросам места 

и роли социальной рекламы в жизни общества. Необходимость решения 

социальных проблем в стране повышает значимость данного вида рекламы и 

ставит задачи ее дальнейшего развития. 

Переходя к вопросу о понятии «социальная реклама» хотелось бы 

подчеркнуть, что в настоящее время существуют разнообразные определения 

социальной рекламы, предложенные различными исследователями в данной 

области. Рассмотрим их подробнее. 

Е.В. Степанов понимает социальную рекламу как вид коммуникации, 

ориентированный на привлечение внимания к самым актуальным проблемам 

общества и к его нравственным ценностям. Иными словами, это современный 

способ распространения общественно значимого, важного или полезного 

знания, осуществляемый методами рекламы в интересах общества [2, c. 37]. 

Определение Б.Р. Манделя гласит, что социальная реклама играет роль 

способа формирования общественного сознания, усиления коммуникативных 

связей в обществе и в конечном итоге улучшения условий существования [1, 

c. 84]. 

Федеральный закон «О рекламе» социальную рекламу определяет как 

информацию, распространенную любым способом, в любой форме и с 

использованием любых средств, адресованную неопределенному кругу лиц и 

направленную на достижение благотворительных и иных общественно 

полезных целей, а также обеспечение интересов государства [4, c. 68]. 
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В данных определениях основные акценты сделаны на проблемах и 

ценностях, на коммуникационных связях, а также на том, что социальная 

реклама способствует достижению общественно полезных целей. 

На мой взгляд, социальная реклама – это метод направленный на 

подавление равнодушия общества и привлечения его внимания к значимым 

социальным проблемам (наркомания, алкоголизм, бездомные люди, 

преступность, загрязнения окружающей среды) и к проблемам государства 

(возрождение патриотизма, благополучие семейных отношений, исполнение 

гражданских обязанностей населения). Социальная реклама занимает особое 

место в рекламном пространстве, прежде всего, благодаря своей тематике. 

Основные особенности социальной рекламы заключаются в том, что она 

направлена на изменение модели поведения человека в обществе и 

привлечения внимания к общественным явлениям и проблемам. Это особая 

форма продвижения идей и практик, которые способствуют повышению 

уровня гуманности общества и достижению конкретных результатов, 

целесообразных с точки зрения социального блага. Социальная реклама 

рассматривается как агент определенных социальных изменений [3, c. 127]. 

Социальная реклама несет в себе информацию, представленную в 

сжатой, художественно выраженной форме. Она способна доводить до 

сознания и внимания людей наиболее важные факты и сведения о 

существующих в обществе проблемах. Она обращена ко всем и к каждому. 

Возможности такой рекламы широки, а результаты рекламной деятельности 

могут быть благотворными. Поэтому социальную рекламу вполне можно 

использовать как инструмент вовлечения общества в социальные процессы [5, 

c. 118].  
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В настоящее время много внимания уделяется вопросам места и роли 

социальной рекламы в жизни общества. Необходимость решения социальных 

проблем повышает значимость данного вида рекламы и ставит задачи ее 

дальнейшего развития.  

Социальная реклама – это один из наиболее активных инструментов 

быстрого реагирования и целевого воздействия в решении социальных 

проблем [6, c. 91].  

Из вышесказанного, можно с полной уверенностью сказать, что 

социальная реклама является важным аспектом и инструментом 

формирования общества, что ее место в образовании, в воспитании молодежи, 

в решении социальных проблем экономического характера, в сфере 

информатизации и популяризации нравственных устоев общества, в сфере 

веры и духовно-патриотического воспитания, в сфере экологии и правового 

образования широких масс населения занято не зря. 
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